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Forord



I tegneserien Peanuts er Peppermint Pattie og Marcie en dag på vei til sommerskolen. Marcie lurer på om de bør ta historie tidlig på dagen, før lunsj. Til dette svarer Peppermint Pattie snusfornuftig: «History, Marcie, should always be read in the morning – before anything else can happen». 

Omtrent slik har det vært å skrive denne boken. Den handler om ting som skjer, mens de skjer. Det er ingen spøk. Jeg har måttet forholde meg til at begivenhetene ustanselig innhentet prosjektet. Oppdraget var å beskrive trekk ved den neokapitalistiske perioden i Europa og USA. Omtrent da jeg konkluderte med at grådighetskulturen og moralens oppløsning kunne føre verden inn i krise, så gjallet fordundre meg domsbasunene, og verden ble rammet av nettopp det – en krise. Den var en åpenbar frukt av tidens nesten nevrotiske materialisme, i stor grad utløst av at milliarder av mennesker var manipulert til å tro på luftslott.

Det var en interessant opplevelse. På den ene siden følte jeg meg snytt. Utviklingen tok poenget fra meg. Samtidig var jeg ganske fornøyd. Jeg hadde i hvert fall ikke tatt feil.

Krisen kastet kaldt vann i ansiktet på de fleste. Den vestlige verden ble plutselig edru, omtrent som hos Jakob Sande: «Eg skal aldri gå på fylla meir …». Alle begynte angerfullt å snakke om moral, et begrep som var veltet ned fra pidestallen under massenes løp mot materialistiske mål. Samtidig viste det seg at mange av dem vi var opplært til å se som idealer var rene bedragere.

Det er ikke umulig at vi akkurat nå, mindre enn et tiår ut i det 21. århundre, opplever at den utviklingen som snudde oppned på normer, handlingsmønstre og idealer de siste 30 årene, rett og slett har krasjet. Kanskje er reaksjonene på krisen et signal om at fornuften og den sunne moral går seirende ut av sammenbruddet. Vi skal heller ikke se bort fra at folk liker det som skjer. Det er noe i menneskenaturen som trekker mot det nøkterne. Men vi vil ikke vite det sikkert før vi kan se nåtiden med historisk distanse.

Så for sikkerhets skyld skriver jeg resten av dette forordet i historisk presens.

Når Margaret Thatcher, Kåre Willoch, Helmut Kohl og andre konservative ledere gjeninnfører kapitalismen tidlig på 1980-tallet, starter de en revolusjon. De vet hva de gjør. Sosialdemokratiene ser ut til å ha nådd målet med sitt etterkrigsprosjekt. Den økonomiske utviklingen har stoppet opp. Tiden er moden for forandring.

Det går etter planen. Veksten og velstanden øker. Men det viser seg snart at den nye versjonen av kapitalismen mangler sosial samvittighet. Derimot, eller kanskje nettopp derfor, får den en formidabel energi. Snart har den skapt sine egne vekstbetingelser.

Neokapitalismen som den etter hvert blir kjent som, viser seg å ha særtrekk som overdøver de fleste klassiske dyder. Den fjerner seg fra de moralske spilleregler som samfunnsøkonomiens store filosof, Adam Smith, så som en forutsetning. I stedet avler den frem en kultur som legitimerer grådighet og egoistisk individualisme. Neokapitalismen frigjør seg fra politisk kontroll. Den idealiserer materialismen, og skaper nye verdibegreper. Solidaritetsidealene fra tiårene etter krigen forvitrer. De blir erstattet av bortforklarende klisjeer, som – hvor finurlig de enn blir formulert – ikke kan skjule at markedsmekanismene etter hvert styrer mer og mer av politikken.

I materialismens kjølvann blir metodene for manipulering utviklet til enda sterkere maktfaktorer enn de allerede er. Reklamen erstatter Gud, øvrighet og selvkritikk, og kommer snart til å overstyre folks selvbilde og hverdag. Personligheter og handlingsmønstre blir skrittvis formet gjennom avanserte former for  psykologisk manipulering. Det blir skapt idealer som hypnotiserer og skaper folk om til umettelige forbrukere – fortrinnsvis de oppvoksende generasjonene, manipulatorenes primære målgruppe, morgendagens big spenders.

Ingenting er lenger ment å skulle vare, verken ting eller rollemodeller. Enhver ny identitet kan, uten videre og når som helst, kastes og erstattes med en ny. Slik skaffer businessfolkene seg stadig nye kunder, som på sin side slipper ubehaget ved å bli lei av seg selv, slik man er. Selv kunst og kultur røres sammen i den kommersielle lapskausen. Tidens ideelle uttrykksform er den flyktige. Enkeltpersoner begynner mer og mer å speile seg mot kommersielt definerte idealer, mindre og mindre mot prinsipielle og moralske normer.

Det dukker opp en hærskare av nye profesjoner som skal hjelpe enkeltmenneskene med å finne sin stil. Det gjelder å få hjelp til å leve opp til rollemodellene som masseproduseres av underholdningsindustrien og en mer og mer kommersiell presse. De opptrer i forskjellige forkledninger og kaller seg forskjellige ting – stylist blir en av tidens store titler.

Tendensen forgrener seg. I bankvesenet finner vi etter hvert en hel flokk av noe som kalles «rådgivere», men som i praksis er selgere med fete provisjonsordninger. De selger «produkter», som kan være for eksempel lån som «kunden» kan bruke til å kjøpe andeler i bankenes egne fond. Bankkundene skjønner ikke stort, men stoler på banken. De føler seg trygge når de blir tatt vare på av en «rådgiver». De blir lurt. Tilliten blir utnyttet. Poenget er å bli rik i en fei.

Etter hvert dukker salgsmetodene opp i politikken. På kort tid vokser det frem en horde proffe fiksere, kall det gjerne politikkens stylister. De har metoder for å gjøre klientene sine tiltrekkende, folkelige, troverdige, sjarmerende, veltalende – og gjenvelgbare. Politikken blir markedstilpasset. De færreste reagerer. Folk er blitt vant til dette fra dagliglivet.

Utviklingen ser ut til å skape sin egen dynamikk. Departementer og direktorater fylles opp av politiske rådgivere og medierådgivere. Bit for bit tar de styringen over form og innhold i kommunikasjonen med omverdenen. I mange tilfeller er jobben deres å bygge opp sjefene som personlige merkevarer, utstyrt med salgbare trekk som skal gi gjennomslag på det politiske markedet. Med en del hederlige unntak, begynner politikere å snakke i forutsigbare klisjeer, tilpasset det kommersialiserte samfunnets språk og idealer. De opptrer etter hvert ganske likt. Metodene går igjen fra den ene medierådgiver til den andre. Politikere begynner å ligne de glanspolerte finansfolkene. De blir drillet i å bortforklare, ikke i å kommunisere.

Massen av manipulatorer i offentlig tjeneste eser ut. Etter hvert blokkerer den innganger og utganger, luftehull og lyskilder. Velgernes innsikt blir mindre og stadig mer forvirrende. Slik forsvinner mange av forutsetningene for et levende parlamentarisk demokrati. Den åpne debatten fortoner seg mer og mer som en skinndebatt.

Globaliseringen ser snart ut til å overstyre mange av de politiske prosessene. Den økonomiske krisen høsten 2008 avdekker at verden mangler et felles styringsorgan for den nye tids kriser. Stats- og regjeringssjefene opererer i et nasjonalt perspektiv. De dagsaktuelle egeninteressene har lett for å overskygge de globale utfordringene. Toppmøtet i G8 sommeren 2008 avslører at ingen av stats- og regjeringssjefene har oppfattet de rystelsene som kort etter utløser et verdensomspennende økonomisk jordskjelv. Perspektivet deres er for snevert, for preget av nasjonale særinteresser.

Mye av forklaringen er antagelig at kapitalen har fått utvikle seg i et politisk vakuum. Den blir mer og mer styrt av en ny generasjon rastløse eiere, stort sett på jakt etter kortsiktig gevinst – og lite styrt av samvittighet og samfunnsansvar. Men ingen tør røre dem. Frem til høsten 2008 blir dynamikken i neokapitalismen oppfattet som så bra for samfunnsøkonomi, sysselsetting, vekst og velstand, at den nærmest unndrar seg offentlig regulering. Det vokser til og med frem en stilltiende aksept om at beslutninger kan bli tatt i lukkete rom, i samspill mellom kapitalens forvaltere og folkevalgte ledere.

Smått om senn blir verden smeltet inn i markedsprinsippenes støpeformer. Image blir viktigere enn innhold. Sannheten utvikler seg til en relativ faktor. Det viktige er at folk tror på de manipulerte versjonene av virkeligheten. I mange land med en godt forankret demokratisk tradisjon, ser vi hvordan profesjonelle rådgivere former et markedstilpasset bilde som langt på vei setter denne tradisjonen til side. De manipulerer fakta slik at velgerne gradvis mister forutsetning for å delta i samfunnsdebatten.

Når det hele så en dag rakner, kommer det som et sjokk på folk flest. Det alle manipulatorene har overbevist verden om  er sant og godt og riktig, viser seg å være et korthus av illusjoner.

Mennesker som er født i vestlige land i 1980-årene og senere, er oppdratt i et verdensbilde preget av materialisme og egosentrisitet. De har med seg en annen type åndelig bagasje enn tidligere generasjoner. Derfor kan denne boken, for alt jeg vet, fortone seg forvirrende for mange. Det får stå sin prøve. Den er uansett et oppriktig forsøk på å beskrive sider ved en særegen epoke.

Selv om samtidshistorien, som Peppermint Pattie antyder, alltid står i fare for å bli overkjørt av noe nytt, så er det nødvendig å ta noen skritt til siden og gjøre opp status en gang i blant.

Denne boken er et forsøk på det.
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