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            Jeg skulle aldri vise ansikt på Facebook og holdt meg unna «fjesboka». Helt til en
                  aprildag i 2009. Da leste jeg en artikkel om at Facebook hadde passert 1,5 millioner
                  registrerte brukere i Norge (i dag er det mer enn 3,3 millioner).

            Jeg jobber med kommunikasjon. Jeg vil at flest mulig skal la seg begeistre av forskning.
                  Og så finnes det altså et sted hvor horder av folk bruker mye tid. Jeg bestemte meg
                  for å ta en kikk på Facebook. Samtidig opprettet jeg en profil på Twitter (@afarbrot).
                  Sensommeren 2013 lanserte jeg fagbloggen Forskningskommunikasjon.com. Senere har jeg
                  også tatt i bruk Instagram, SlideShare og Snapchat.

            Hver gang jeg deler en forskningsnyhet på Twitter, får den raskt mange flere lesere.
                  Samtidig engasjerer Twitter-meldingene leserne. De kommenterer meldingene, de sender
                  dem videre til sine nettverk av følgere, de klikker på «favoritt»-knappen og de stiller
                  spørsmål om temaene jeg bringer til torgs. Sammen med andre sosiale medier viser Twitter
                  at det i dag er fullt mulig å få til forskningskommunikasjon basert på dialog, deling
                  og deltakelse, ikke bare enveis formidling av kunnskap fra ekspert til novise.

            Jeg skrev to kapitler om sosiale medier i min håndbok om forskningskommunikasjon,
                  som ble utgitt høsten 2013. Her presenterte jeg sosiale medier som kommunikasjonskanaler
                  der du raskt kan nå frem til et stort potensielt publikum med din forskning og faglige
                  innsikt. Det gjelder fortsatt. Rådene jeg ga den gang, har utrolig nok «overlevd».
                  Men sosiale medier kan være mye mer enn effektive kommunikasjonskanaler. De kan også
                  spille en viktig strategisk rolle. Du kan bruke sosiale medier til å bygge din faglige
                  identitet på Internett. Denne boken handler om det.

            Jeg har gjennom de siste årene arrangert kurs og praktiske idéverksteder i bruk av
                  sosiale medier for forskere, både ved BI og ved universiteter, høyskoler og forskningsinstitutter
                  i alle deler av landet. Her har jeg testet ut rådene jeg gir i denne boken. Jeg har
                  også møtt forskere som aktivt bruker sosiale medier, for å lære av deres erfaringer.

            Jeg vil takke alle som på ulike måter har bidratt til at dette er blitt en bedre bok,
                  både de jeg har snakket med i sosiale medier, de jeg har møtt ansikt til ansikt, og
                  de jeg har diskutert med både i virkeligheten og i sosiale medier.

            Førsteamanuensis Øyvind Kvalnes, høyskolelektor Cecilie Staude og videojournalist
                  Torbjørn Brovold, kolleger ved BI, har lest og kommentert utvalgte deler av boken.
                  De har gitt verdifulle tilbakemeldinger både om djevelen som ligger i detaljene, og
                  de store linjene. En spesiell takk går til kollega og professor Linda Lai, som jeg
                  har skrevet forskningsartikler sammen med. Jeg takker også forlagsredaktør Knut Vegard
                  Bergem for godt samarbeid og konstruktive tilbakemeldinger på manus.

            Den viktigste suksessfaktoren i forskningskommunikasjon er lidenskap og brennende
                  engasjement for faget sitt – også i sosiale medier. Kanskje enda mer i sosiale medier
                  enn i andre kanaler. Ta derfor sjansen på å by litt på deg selv. Ikke ta deg selv
                  alt for seriøst – finn balansen mellom å være profesjonell og personlig.

            Brennende engasjement og lidenskap for forskningskommunikasjon har også vært drivkraften
                  i arbeidet med denne boken. Det har vært en utrolig spennende og lærerik reise. Boken
                  tilegnes derfor «Engasjement & Lidenskap» – og en kvinne som utstråler dette.

            Sist, men ikke minst, vil jeg takke Camilla og Herman, mine to barn, som har vært
                  uunnværlige veivisere inn i det sosiale medielandskapet.

            Audun Farbrot, Oslo, 11. oktober 2015

            E-post: audun.farbrot@bi.no

            Blogg: www.forskningskommunikasjon.com

            Twitter: @afarbrot

            LinkedIn: www.linkedin.com/in/audunfarbrot

            SlideShare: www.slideshare.net/afarbrot

            Instagram: @audunfarbrot
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